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® Enquéte Nationale
» 1 013 individus de France représentatifs des 18 ans et plus

» Méthode des quotas selon :
e l'age;

le sexe ;

la profession du répondant ;

la région ;

la taille d’agglomération.

m Terrain realisé fin mai-début juin 2007, par téléphone




I »1. Constat : baisse genérationnelle de consommation de
fruits, légumes et poissons frais

m 2. Raisons de non consommation
« C’est cher : Probleme de perception (écart prix percu, prix réel)
comprehension de la formation des prix
» Ne se conserve pas

m 3. Comment modifier les attitudes et habitudes de
consommation ?

» Raisons de consommation
m 4. Connaissance sur la formation des prix




Indice base 100 en 1979 des depenses en euros constant
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Les fruits : -16%
Légumes : -15%
Viandes : -13%

Evolution de la consommation en g/j chez les adultes

Les groupes alimentaires en recul

produits non transformeés

Fruits 134

. 130
Legumes

Viandes de
boucherie

Poissons

Volailles

Source : CREDOC, INCA 1 et CCAF 2004 -volet INCA




Effets d’age et de génération sur les achats de fruits frais

En euros par an o
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Effets d’age et de génération sur les achats de poissons frais

En euros par an
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Effets d’age et de génération sur les conserves et les plats préparés

En euros par an L )
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m 1. Constat : baisse générationnelle de consommation de
fruits, légumes et poissons frais

I 0 2. Raisons de non consommation
« C’est cher : Probleme de perception (écart prix percu, prix réel)
comprehension de la formation des prix
» Ne se conserve pas

m 3. Comment modifier les attitudes et habitudes de
consommation ?

» Raisons de consommation
m 4. Connaissance sur la formation des prix




Pourcentages de Francais déclarant ne pas acheter de fruits frais pour ces diverses raisons

Questions : Pour quelles raisons principales n'achetez-vous pas ou peu de fruits frais ?
- En premiére raison ?

- En deuxiéme raison ?
Base : 87 individus ages de 18 ans et plus achetant rarement ou jamais de fruits frais

C'est trop cher

C'est difficile a conserver

Vous ne pensez pas aen manger

Vous en disposez gratuitement

Vous n'avez pas le temps d'en acheter

Vous n'aimez pas les fruits

Vous avez peur que les fruits
contiennent des produits nocifs

C'est difficile a choisir

Vous ne savez pas ou trouver de bons
produits

25,6

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007

Premiere raison

C'est difficile aconserver

Vous ne pensez pas a en manger
C'est trop cher

Vous n'avez pas le temps d en acheter
Vous n'aimez pas les fruits

Vous en disposez gratuitement

Vous ne savez pas ou trouver de bons produits

Seconde raison

C'est difficile achoisir |

Vous avez peur que les fruits contiennent des produits nocifs

C'est difficile a transporter

Cen'est pas pratique aconsommer |

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais déclarant ne pas acheter de légumes frais pour ces diverses

raisons
Questions : Pour quelles raisons principales n'achetez-vous pas ou peu de légumes frais ?
- En premiére raison ?

- En deuxiéme raison ?
Base : 135 individus agés de 18 ans et plus achetant rarement ou jamais de légumes frais

C'est trop cher

Vous en disposez gratuitement

C'est difficile a conserver

Vous n'avez pas le temps d'en acheter

Vous avez peur que les légumes contiennent des produits nocifs
Vous ne pensez pas a en manger

Vous n'aimez pas les légumes

Vous ne savez pas comment les préparer |

C'est difficile a choisir
Vous ne savez pas ou trouver de bons produits
Cen'est pas pratique a consommer

C'est difficile a transporter

Vous ne savez pas ou trouver de bons produits

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007

Premlére ralson Vous n‘aimezpas les légumes |

Vous ne pensez pas a en manger

””””””” 24  Seconde raison
20
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E é,;} 777777777777 Vous en disposez gratuitement
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Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais déclarant ne pas acheter de coquillages ou poissons frais pour

ces diverses raisons

Questions : Pour quelles raisons principales n'achetez-vous pas ou peu de coquillages ou poissons frais ?
- En premiére raison ?

- En deuxiéme raison ?

(Base : 289 individus agés de 18 ans et plus achetant rarement ou jamais de coquillages ou poissons frais)

C'est trop cher 27,6

Seconde raison

Vous n'aimez pas les coquillages ou le poisson 25,1

Vous ne savez pas comment les préparer
Vous ne pensez pas a en manger

C'est difficile a conserver

C'est difficile a conserver )
Vous ne savez pas comment les préparer

L'aspect du poisson n'est pas étissant
P P pas appe C'est trop cher

Vous avez peur que les coquillages ou poissons contiennent des produits nocifs ) ) .
Vous naimez pas les coquillages oule poisson

Vous ne savez pas ou trouver de bons produits . .
Vous ne savez pas ou trouver de bons produits

Cen'est pas pratique aconsommer .
Vous ne pensez pas a en manger

C'est difficile a choisir X .
L'aspect du poisson n'est pas appétissant

Vous en disposez gratuitement
posezg C'est difficile a choisir

Vous n'avez pas le temps d en acheter ! . N
Ce n'est pas pratique a consommer

C'est difficile a transporter

Vous n'avez pas le temps d'en acheter
Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007 Vous avez peur que les coquillages ou poissons contiennent des produits nocifs
Premiére raison

C est difficile a transporter

Vous en disposez gratuitement

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Evolution an

nuelle 1990-2006

Pouvoir d'achat moyen par ménage
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Opinions sur les prix et glissement annuel de I'indice des prix
Solde de réponses (moyenne mobile centrée d'ordre 3)

Evolution des prix en glissement annuel
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Débat médiatique sur les prix

Passage a I'euro fiduciaire suite a la loi Sarkozy

=== Qpinion sur I'évolution passée des prix (nouveau questionnaire)
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Les plus fortes augmentations de prix en un an (mai 2006 a mai 2007)

Croissance de mai 2007 & mai Croissance de mai 2006 &
2006 mai 2005
Enlévement des ordures ménagéres 7,1% 5,7%
Horlogerie, bijouterie, joaillerie 7,0% 11,8%
Transports aériens de voyageurs 5,8% 3,6%
Assainissement 5,0% 4,3%
Réparation de véhicules personnels 5,0% 4,7%
Lubrifiants 4,7% 2,7%
Créches, assistantes maternelles 4,6% 3,5%
Fourniture d'eau et autres services liés au logement 4.6% 4,3%
Hotellerie y.c. pension 4,5% 2,9%
Loyers des résidences de vacances 4,5% 4,3%
Assurance santé 4,5% 5,4%
Autres services liés au logement n.d.a 4,4% 4,5%
Combustibles solides 4,1% 3,0%
Services d'hébergement 4,0% 2.7%
Autres serv. d'entretien du logement 4,0% 3,7%
Pneumatiques 3,9% 2,2%

Source : CREDOC a partir des données de I'INSEE




Coefficients budgétaires de I'alimentation
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Evolution des motivations d'achat entre 1995 et 2007

Bases : Enquétes CREDOC conso 1995 — 2000 — 2001 — 2005 - 2007

Question : Voici plusieurs raisons d'acheter des produits de consommation. Pour chacune d'entre elles, dites-moi si elle vous incite personnellement
a acheter un produit. Réponses "Beaucoup” et "Assez" cumulées.

90% -

L'intitulé a changé en 2007 pour : "le produit
85% - est d'origine francaise”

80% -
5% g
N~
70% A ‘ll h
65%
60% T T T T T T T T T T T T T T 1

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

=8| e produit présente des garanties d’hygiéne et de sécurité —m—| e prix est compétitif
==ié=|_e produit est fabriqué en France =& e produit porte un label de qualité

==}é=|_a marque vous inspire confiance

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Evolution du comportement des Francais au sujet de la comparaison des prix entre

commerces

Question : Ces derniers mois, est-ce que vous comparez les prix entre commerces ?
Bases : 1013 individus agés de 18 ans et plus + enquéte CREDOC conso 2005

70% -
65%
60% - 59%
N\
50% -
40% -
34%
B
30% - o8
4%
O—
20% -
10%
10% e 6%
—_—
0%
2005 2007

—s— Plus que d'habitude —<— Autant que d'habitude === Moins que d'habitude
Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Evolution du regard des prix pour divers types de produits de consommation

Question : Lorsque vous faites des courses courantes, regardez-vous systématiquement les prix pour...

Base : 1013 individus agés de 18 ans et plus

les fruits etlégumes frais — 68,5 1

les viandes, la charcuterie

la droguerie, I'¢équipement ménager

les coquillages et poissons frais*

les produits d'hygiéne corporelle

les boissons

les produits frais préts & I'emploi (ex : salades en sachet)
le lait, les oeufs, le fromage

les produits surgelés

[épicerie salée (huile, sel, vinaigre, biscuits apéritfs...)
['épicerie sucrée (gateaux, biscuits, confiure...)

la parfumerie, accessoires de beauté, bijouterie fantaisie

les produits pour bébé ou enfant

* En 2005, la question posée concerne uniquement les poissons frais

w2007
2005

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007
%




Selon vous, 125 g de yaourt nature (blanc), est-ce plus cher ou moins cher que 125 g de
pommes (type golden) ?

Base : 1013 individus agés de 18 ans et plus

Aussi cher : 11,6 Moins cher : 36,4 Ne sait pas : 16,6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais percevant les evolutions de prix des fruits et legumes frais lors

du passage a I'euro et depuis I'an dernier

Questions : Lors du passage a l'euro, le prix des fruits et légumes frais a-t-il ...?
Par rapport a il y a un an, le prix des fruits et légumes frais a-t-il ...?

Base : 1013 individus &gés de 18 ans

_

Par rapportaily aun an 43,6 19,0 09 64

= Beaucoup augmenté
= Un peu augmenté
= Estresté stable

Un peu diminué

= Ne sait pas

Lors du passage a l'euro 2927

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francgais percevant les évolutions de prix des coquillages ou poissons

frais lors du passage a l'euro et depuis I'an dernier
Questions : Lors du passage a l'euro, le prix des coquillages ou poissons frais a-t-il ...?
Par rapport a il y a un an, le prix des coquillages ou poissons frais a-t-il ...?

Base : 1013 individus &gés de 18 ans

Par rapportaily a un an 154
= Beaucoup augmenté
= Un peu augmenté
= Estresté stable

Un peu diminué
= Beaucoup diminué
] ~ Ne sait pas
Lors du passage a l'euro 6,3 0,3 14,6
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




50 55 60 65 0 75 80 85 90 Lors du passage a l'euro

% Un homme

Sexe

Une femme

55,0 15a24 ans

25234 ans

35a44 ans
45 a 54 ans
55 a 64 ans

65 ans et plus

Age

Aucun diplome

Certificat d'études primaires

CAP, BEP, BEPC, brevet des colléges
Bac général, professionnel ou technique
BTS, DUT, DEUG Bac + 2

Niveau d'études

55,6 Licence, maftrise, études supérieures Bac + 3 ans et plus

Oui

Non

Cultivez-
vous des
légumes
par
vous-

?

meme

Oui
Non

arbres
fruitiers ?

Poss
édez-
vous des

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




35 40 45

Depuis I'an dernier

Un homme

Sexe

Une femme

15a24 ans

25a 34 ans

35444 ans

Age

45 a 54 ans

55 a 64 ans

65 ans et plus

RP

BP

Nord

Est

Ouest

Région

Sud Ouest

Centre Est

Méditerranée

Agriculteur, exploitant

Artisan, commercant, Chef d'entreprise

Cadre, profession intellectuelle et artistique, profession libérale

Profession intermédiaire

CsP

Employé

Ouvrier

Retraité

Inactf

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007



10 15 20 25 30 35 40 15 Depuis I'an dernier

% Aucun dipldbme
Certificat d'études primaires .
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, (5]
CAP, BEP, BEPC, brevetdes colléges %
S
Bac général, professionnel ou technique §
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, =
BTS, DUT, DEUG Bac + 2 =
Licence, mafrise, études supérieures Bac + 3 ans et plus
0 enfant o g
£ 58
1 enfant % ﬁ
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, T g
()
2 enfants 5=
§ 8
3 enfants et plus =3
Moins de 750€ (moins de 5 000 Francs)
De 750€ a 1220€ (De 5 000 a 8 000 Francs)
De 1220€ a 1830€ (De 8 000 a 12 000 Francs) Z>’~
De 1830€ a 3660€ (De 12 000 a 24 000 Francs) §
o
De 3660€ & 5490€ (De 24 000 a 36 000 Francs ) é

13,6

Plus de 5490€ Plus de 36 000 Francs

Ne sait pas, Non réponse

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




5. 20 25 3 3 40 45 50 5 60 Lors du passage a l'euro

%

Sexe

15424 ans

25434 ans

35244 ans

57,2 45354 ans

Age

55 a 64 ans

65 ans et plus

19,7

Agriculteur, exploitant

Artisan, commergant, Chef d'entreprise

Cadre, profession intellectuelle et artistique, profession libérale

Profession intermédiaire

CSP

Employé

Ouvrier

Retraité

Inactf

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




35

A 1
40 45 50 55 60 65 70 Lors du passage a l'euro
Seul S
&
En couple s
Chez ses parents %
Aucun diplome
65,0 Certificat d'études primaires .
(5]
CAP, BEP, BEPC, brevetdes colleges %
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, =
Bac général, professionnel ou technique §
=
=

BTS, DUT, DEUG Bac + 2

Licence, maftrise, études supérieures Bac + 3 ans et plus

1 seule personne

2 personnes

3 personnes

4 personnes

Nombre de personnes
vivant dans le foyer

5 personnes ou plus

Oui

Faites-
vous de le
péche de
plaisance
?

Non

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




15 20

25 30 5 Depuis I'an dernier

%

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007

Homme
(]
3
w
Femme
Aucun dipléme
Certificat d'études primaires
CAP, BEP, BEPC, brevetdes 9
colleges s
o
=}
! 3
Bac général, professionnelou @
=

technique

BTS, DUT, DEUG Bac + 2

Licence, maftrise, études

supérieures Bac + 3 ans et plus




Pourcentages de Francais percevant les évolutions de prix des tomates lors du passage a

I'euro et depuis I'an dernier

Questions : Lors du passage a l'euro, le prix des tomates a-t-il ...?
Par rapport a il y a un an, le prix des tomates a-t-il ...?
Base : 1013 individus &gés de 18 ans

L

Par rapportaily aunan 26,2 11 14,6

= Beaucoup augmenté
= Un peu augmenté
= Estresté stable
Un peu diminué
= Beaucoup diminué

e = Ne saitpas

Lors du passage a l'euro 76 06 12,9

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais percevant les évolutions de prix des pommes lors du passage a

I'euro et depuis I'an dernier

Questions : Lors du passage a l'euro, le prix des pommes a-t-il ...?
Par rapport a il y a un an, le prix des pommes a-t-il ...?

Base : 1013 individus &gés de 18 ans

0,2
Par rapportaily a un an 39,8 32,9 0,9 11,7
I = Beaucoup augmenté

= Un peu augmenté
= Estresté stable

Un peu diminué
= Beaucoup diminué

P = Ne saitpas

Lors du passage a l'euro 39,3 13,4 03 103
|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais percevant les évolutions de prix du saumon lors du passage a

I'euro et depuis I'an dernier

Questions : Lors du passage a l'euro, le prix du saumon a-t-il ...?
Par rapport & il y a un an, le prix du saumon a-t-il ...?

Base : 1013 individus &gés de 18 ans

Par rapportaily aunan 22,1 1,7 28,1
I EEEEEEEEE——.. = Beaucoup augmenté
= Un peu augmenté
= Estresté stable
Un peu diminué
= Beaucoup diminué
03 = Ne saitpas
Lors du passage a l'euro 95 20 28,3
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais percevant les évolutions de prix du merlan lors du passage a

I'euro et depuis I'an dernier

Questions : Lors du passage a l'euro, le prix du merlan a-t-il ...?
Par rapport a il y a un an, le prix du merlan a-t-il ...?
Base : 1013 individus &gés de 18 ans

Par rapportaily a un an 27,3 18,5 0,7 42,3

| = Beaucoup augmenté
= Un peu augmenté
| = Estresté stable
Un peu diminué
= Beaucoup diminué
] H Ne Sait paS
2
Lors du passage a l'euro 85 0,2 41,3
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




m 1. Constat : baisse générationnelle de consommation de
fruits, légumes et poissons frais

m 2. Raisons de non consommation
« C’est cher : Probleme de perception (écart prix percu, prix réel)
comprehension de la formation des prix
» Ne se conserve pas

I 3. Comment modifier les attitudes et habitudes de
consommation ?

» Raisons de consommation
m 4. Connaissance sur la formation des prix




Pourcentages de Francais declarant acheter des fruits frais pour ces diverses raisons
Questions : Pour quelles raisons principales achetez-vous souvent des fruits frais ?

- En premiére raison ?
- En deuxiéme raison ?
Base : 926 individus &gés de 18 ans et plus achetant souvent des fruits frais

C'est important de manger souv ent des fruits frais

Vous aimez les fruits

C'est plein de vitamines et de minéraux

L'aspect des fruits est appétissant |

C'est bon marché

C'est facile a utiliser

C'est facile a conserver

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007

Premiére raison

Seconde raison

C'est plein de vitamines et de minéraux

C'est important de manger souv ent des fruits frais

Vous aimez les fruits

L'aspect des fruits est appétissant
%

C'est facile a utiliser

C'est facile a conserver

C'est bon marché

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais declarant acheter des légumes frais pour ces diverses raisons
Questions : Pour quelles raisons principales achetez-vous souvent des légumes frais ?

- En premiére raison ?

- En deuxiéme raison ?

Base : 878 individus &gés de 18 ans et plus achetant souvent des légumes frais

C'est important de manger souvent des légumes frais 41,3

304 Seconde raison

Vous aimez les légumes

C'est plein de vitamines et de minéraux |~ 17,3

L'aspect des légumes est appéissant [T 4,2 C'est plein de vitamines et de minéraux 311

Lo - Vous aimez les légumes | 26,2
C'estfacile a préparer | 3,8 9 e
Clest facile & conserver [ 17 C'est important de manger souvent des légumes frais 25,3

C'estbon marché | 1,4 C'est facile & préparer l 6,7

. ) . L'aspect des légumes est appétissant [
Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007 -

C'est facile a conserver

Premiere raison

C'esthon marché [ 1,6

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais déclarant acheter des poissons ou coquillages frais pour ces
diverses raisons

Questions : Pour quelles raisons principales achetez-vous souvent des coquillages ou poissons frais ?
- En premiére raison ?

- En deuxiéme raison ?

Base : 746 individus &gés de 18 ans et plus achetant souvent des coquillages ou poissons frais

Vous aimez le poisson ou les coquillages 44,5

C'estimportant de manger souv ent du poisson ou des coquillages

Seconde raison

C'est plein de vitamines et de minéraux

C'est facile a préparer C'est important de manger souvent du poisson ou des coquillages

L'aspect des poissons ou coquillages est appétissant C'est plein de vitamines et de minéraux

Il existe du poisson préemballé facile a I'emploi Vous aimez le poisson ou les coquillages

C'est facile & conserver C'est facile a préparer

C'est bon marche L'aspect des poissons ou coquillages est appétissant

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007 Il'existe du poisson préemballé facile a I'emploi

P rem | ére ralson C'est facile & conserver

C'est bon marché

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




m 1. Constat : baisse générationnelle de consommation de
fruits, légumes et poissons frais

m 2. Raisons de non consommation
« C’est cher : Probleme de perception (écart prix percu, prix réel)
comprehension de la formation des prix
» Ne se conserve pas

m 3. Comment modifier les attitudes et habitudes de
consommation ?

» Raisons de consommation
I 4. Connaissance sur la formation des prix




m 95 % des interrogé(e)s déclarent savoir que le prix des fruits, légumes et
coquillages ou poissons frais évoluent au cours de l'année

m 73 % des interrogé(e)s déclarent que les évolutions de prix de I'ensemble de
ces produits alimentaires frais ne sont pas justifiées




Acceptabilité de la variation de prix en fonction des critéres suivants
Question : Selon vous, est-il acceptable que le prix d'un type de fruit, de légume, de coquillage ou de poisson frais varie en fonction...

Base : 1013 individus agés de 18 ans et plus

‘ = Tout a fait acceptable = Pluttacceptable  Plutbt pas acceptable ~ Pas du tout acceptable ‘

du mode de production (agriculture
biologique, péche responsable...)

de la provenance F 25:5 14,7 16,0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

11,7 10,8

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Pourcentages de Francais déclarant connaitre les saisons des fruits et légumes

Questions :

Pensez-vous connaitre les saisons de production des fruits en France ?

Pensez-vous connaitre les saisons de production des légumes en France ?

Connaissez-vous les saisons de production de coquillages ou poissons en France ? (Effectif : 760 individus connaissant I'existence d'une
saisonnalité de production de coquillages ou poissons)

Base : 1013 individus agés de 18 ans et plus

Pensez-vous connaitre les saisons de
production des fruits en France ?

69,9

Pensez-vous connaitre les saisons de
production des légumes en France ?

67,4

Connaissez-vous les saisons de
production des coquillages ou poissons
en France ?

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007
%




Pourcentages de Francais déclarant acheter des fruits, léegumes, coquillages ou poissons
frais en dehors des saisons de production
Question : Vous arrive-t-il d'acheter des (...) en dehors de leur saison de production en France ?

Achat de fruits frais en dehors de la saison de
production en France :

Base : 708 individus connaissant les saisons de
production des fruits en France

Non, jamais Oui, souvent
11%
21%
0 47%
Oui, parfois
36%
Non,
rarement
32%

Achat de légumes frais en dehors de la saison de
production en France :

Base : 683 individus connaissant les saisons de
production des légumes en France

Non, jamais Oui, souvent
18% 12%
Oui, parfois
32%
Non,
rarement
38%

Achat de poissons ou coquillages en dehors de la
saison de production en France :

Base : 376 individus connaissant les saisons de
production des poissons ou coquillages en France

Non, jamais
0,
Non, &%
rarement Oui, souvent
24% 41%
Oui, parfois
20% 70%

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Répartition des Francais selon leur idée de la fixation des prix des fruits, légumes,

coquillages ou poissons frais

Question : Selon vous, comment est fixé le prix des fruits, des légumes, coquillages ou poissons frais ?
Base : 1013 individus agés de 18 ans et plus

29,4

En fonction de la récolte, de la saison

Par les commercants et distributeurs _ 25,7

Par équilibre entre l'offre etla demande _ 21,7

Par décision de 'Union européenne - 10,0

Par les producteurs - 8,0

Par décretdu gouvernement francais . 3,8

Autres P 15
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, %

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Base : 39 ig\dividus é%és de 18 a2ns et plus gyant répoqdu que Ie35prix sont fié(és par déc7:ret du gouvernement francais

% 3l7

Un homme

Une femme

Sexe

15a 24 ans

25a 34 ans

35a44 ans

45 a 54 ans

55 a 64 ans

65 ans et plus

Age

Commune rurale

Moins de 20 000 habitants

De 20 000 a 100 000 habitants

De 100 000 a 200 000 habitants

Plus de 200 000 habitants

UU Paris

Taille
d'agglomération

Agriculteur, exploitant

Artisan, commercant, Chef d'entreprise

Cadre, profession intellectuelle et artisique, profession libérale

Profession intermédiaire

Employé

Ouvrier

Refraité

Inactf

CsP

Aucun diplome

Certificat d études primaires

CAP, BEP, BEPC, brevetdes colléges

Bac général, professionnel ou technigque

BTS, DUT, DEUG Bac + 2

Licence, mafrise, études supérieures Bac + 3 ans et plus

Niveau
d'études

Moins de 750€ (moins de 5 000 Francs)

De 750€ a 1220€ (De 5 000 a 8 000 Francs)

De 1220€ a 1830€ (De 8 000 a 12 000 Francs)

De 1830€ a 3660€ (De 12 000 a 24 000 Francs)

De 3660€ a 5490€ (De 24 000 a 36 000 Francs)

Plus de 5490€ Plus de 36 000 Francs

Ne sait pas, Non réponse

Revenu du foyer

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007



Base : 101 individus &gés de 18 ans et plus ayant répondu que les prix sont fixés par décision de I'Union Européenne
0 5 10 15 20 25

% 7,6 Un homme
12,2 Une femme

Sexe

12,1 15a 24 ans
6,3 25a 34 ans

8,3 35a44 ans
9,4 45a54 ans

13,8 55 a 64 ans

11,0 65 ans et plus

Age

10,4 Commune rurale
10,3 Moins de 20 000 habitants
10,6 De 20 000 a 100 000 habitants

48 De 100 000 a 200 000 habitants
9,2 Plus de 200 000 habitants

11,4 UU Paris

Taille
d'agglomération

0,0 Agriculteur, exploitant

19 Artisan, commergant, Chef d'entreprise
3,9 e Cadre, profession intellectuelle et artisiique, profession libérale
Profession intermédiaire
11,0 Employé
=113 Ouvrier
11,4 Retraité
13,3 Inactf

CsP

20,9 Aucun diplome .
7777777777777777777777777 208  Certificatd études primaires

10,2 CAP, BEP, BEPC, brevetdes colleges
9,2 Bac général, professionnel ou technique

Niveau
d'études

4,7 BTS, DUT, DEUG Bac + 2

6,9 Licence, maftrise, études supérieures Bac + 3 ans et plus

”””””””””””””””””””””””””” 21,7 Moins de 750€ (moins de 5 000 Francs)
11,6 De 750€ & 1220€ (De 5 000 & 8 000 Francs)

9,3 De 1220€ & 1830€ (De 8 000 & 12 000 Francs)

8,8 De 1830€ & 3660€ (De 12 000 & 24 000 Francs)
4,8 De 3660€ & 5490€ (De 24 000 & 36 000 Francs)

57 Plus de 5490€ Plus de 36 000 Francs
19,1 Ne sait pas, Non réponse

Revenu du foyer

Source : Enquéte Consommation, CREDOC, Juin 2007




Dans un contexte conjoncturel de focalisation sur les prix
des produits alimentaires, les francais percoivent les prix
des produits frais comme chers

C’est la principale raison de non consommation, pourtant
structurellement la baisse s’explique par des effets de
generation et un besoin de produits qui se conservent
mieux et qui soient plus pratiques

Sur les fruits&légumes la raison de consommation est le
facteur aliment santé alors que sur les coquillages et
poissons c’est le facteur goat

Sur la formation des prix des actions pédagogiques restent
nécessaires
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